Licitagao

GOVERNO DO ESTADO DO CEARA
PREFEITURA MUNICIPAL DE GRANJA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

CONCORRENCIA PUBLICA
N° 2021.03.18.01-CP

PROCESSO LICITATORIO: 2021.03.18.01-CP

MODALIDADE: CONCORRENCIA PUBLICA

TIPO DE LICITAGAO: TECNICA E PRECO

FORMA: EXECUCAOINDIRETA

REGIME DE EXECUGAO: EMPREITADA POR PREGO GLOBAL

OBJETO: CONTRATAGAOPARA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE, OBEDIENTE A
LEI 12.232/10, SENDO COMPREENDIDO COMO O CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRALMENTE COM A FINALIDADE O ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAO, A
CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUGAO INTERNA, A INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA
EXECUGAO EXTERNA E A DISTRIBUIGAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS
DE DIVULGAGAO, PARA ATENDIMENTO AS DIVERSAS UNIDADES ADMINITRATIVAS DO
MUNICIPIO DE GRANJA

VALOR ESTIMADO PARA CONTRATAGAO: 620.000,00 (seiscentos e vinte mil reais)

ORGAO: PREFEITURA MUNICIPAL DE GRANJA

INTERESSADO: SECRETARIA DE ADM

DATA: 27/04/2021

HORA: 08h30min

LOCAL:PRACA DA MATRIZ, S/N°, CENTRO, GRANJA, CE, CEP 62.430-000

TELEFONE: (88) 3624.1155

EMAIL: licitagao.granja@outlook.com
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GLOSSARIO

l. AGAO PUBLICITARIA: o conjunto dos servigos executados internamente pela agéncia contratada e
dos servigos por ela intermediados junto a fornecedores e a veiculos de divulgagéo, referente a pega e
ou material publicitario, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito & informagéo, de promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral;

IIl. AGENCIA: a empresa de propaganda especializada na arte e na técnica publicitarias, que, com a
colaboragdo de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execugao externa e distribui publicidade;

lll. ANUNCIANTE / CONTRATANTE: o érgéo ou a entidade que realize licitagdo de servigos de
publicidade prestados por mtermedlo de agéncia e ou que seja signatario de contrato dessa espécie de
Servigos;

IV. ATIVIDADES COMPLEMENTARES: as atividades referentes a execugdo de servigos
especializados prestados por fornecedores, a saber: a) planejamento e execugdo de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagéo e de gerag@o de conhecimento.sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgagdo e sobre: a) os resultados das campanhas realizadas; b) a produg&o técnica das
pecas e projetos publicitarios criados; ¢) a criagao e o desenvolvimento de formas inovadoras de
chuqicagéo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

V. BRIEFING: o documento elaborado pelo anunciante no qual 550 registradas, de forma clara, precisa
e objetiva, as informagdes necessérias e suficientes para a elaboragéo de proposta pela licitante, na
licitagéo;

VI. CADASTRO DE FORNECEDORES: o cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fomecer
servigos especializados a contratada, relacionados com as atividades complementares referentes a
execugao do objeto do contrato;

VII. CAMPANHA: o conjunto coordenado de pegas e ou material de publicidade criados e produzidos
para veiculagao, exposicao e ou distribuigao, conforme o caso;

VIIl. CONTRATADA: a agéncia ou o consorcio de agéncigé coﬁ'tratado para prestar os servigos de
publicidade; :

IX.. CONTRATO: o instrumento firmado entre 6rgao ou entidade ¢ agéncia ou consorcio de agéncias,
para a prestacgdo de servigos de publicidade;

X. ,CP!L: Comissdo Permanente de Licitagdo responsavel pela realizagdo e julgamento do certame
licitatorio;
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XI. DISTRIBUIGAO: a) O modo, indicado pela licitante, como deve ser feita a veiculagao, exposicéo e
ou distribuicdo das pegas e ou material integrante de sua proposta; b) O encaminhamento de pegas e
ou material, pelo anunciante ou pela contratada, a pablicos de interesse; c) A referéncia genérica feita
a procedimentos adotadas pela contratada para que pegas ou material cheguem a veiculos de
divulgagéo.

XII. INSTITUIGAO: a Prefeitura Municipal de GRANJA;
XIIl. MIDIA: o conjunto dos meios e dos veiculos de divulgagéo;

XIV. NAO MIDIA: os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
comunicagao para a transmissao de mensagens publicitarias;

XV. PECA E MATERIAL PUBLICITARIO: os elementos isolados de comunicagéo publicitaria ou
integrantes de uma campanha;

XVI. SERVICOS DE PUBLICIDADE: o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
|ntermedlagao e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover a vepqa de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

XVII, | SUBCOMISSAO TECNICA: a subcomissdo especiaimente selecionada pelo anunciante,
mediante sorteio, com a fungéo de analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na licitagéo,

XVIIl. CONCORRENCIA PUBLICA: & a modalidade de licitagdo entre quaisquer interessados que, na
fase inicial de habilitagdo preliminar, comprovem possuir os requisitos minimos de qualificagéo exigidos
no edital para execucao de seu objeto;

XIX. VEICULAGAO: a transmisséo de mensagens publicitarias por veiculo de divulgagao.
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EDITAL DE LICITAGAO

1. DISPOSIGOES INICIAIS

1.1 A PREFEITURA MUNICIPAL DE GRANJA, Estado do Ceara, por intermédio da COMISSAO
PERMANENTE DE LICITAGAO, nomeada pela Portaria n® 001/2021, torna publico para conhecimento
dos(as) interessados(as) que realizara licitagdo na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA, do tipo
técnica e prego, sob a forma de execugao indireta, em regime de empreitada por preco global, visando
a contratagdo de uma agéncia de propaganda para atendimento do objeto deste edital, de interesse
DA SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO, SECRETARIA DE EDUCAGAO E SECRETARIA DE
SAUDE.

2. DA BASE LEGAL, NORMAS E ESPECIFICAGOES

2.1 A presente CONCORRENCIA PUBLICA reger-se-a4 de acordo com os termos e condigdes
estabelecidas neste edital, observados os preceitos do §1° do art. 37 da Constituicdo Federal de 1998,
em conformidade com a Lei n° 12.232, de 29/04/2010, e aplicagdo complementar da Lei n°® 8.666, de
21/06/1993; da Lei n°® 4.680, de 18/06/1965; da Lei Complementar n® 123, de 14/12/2006; do Decreto
n° 57.690, de 01/02/1966; do Decreto n° 4.563, de 31/12/2002; e do Decreto n® 9.412, de 18/06/2018,
alteragbes posteriores, demais legislagdes cabiveis, e, no que couber, de acordo com as normas do
CENP - Comité Executivo das Normas Padr&o.

3.0BJETO
3.1 Constitui objeto da presente licitagao a CONTRATA(;AOPARA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, OBEDIENTE A LEI 12.232/10, SENDO COMPREENDIDO COMO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRALMENTE COM A FINALIDADE O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAD, ACONCEP(}AO A CRIAGAQ, A EXECUGAO INTERNA, A
INTERMEDIAQAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A DISTRIBUIGAO DE
PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO, PARA ATENDIMENTO AS
DIVERSAS UNIDADES ADMINITRATIVAS DO MUNICIPIO DE GRANJA.
311 Integram ainda o objeto, as aftividades complementares, como os servicos especializados
pertinentes:

a) a0 planejamento e & execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragéo de
conhecimento relativos a execugao do contrato;
b)a produ;ao e a execugao técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada _
c) & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria destmada a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.
d) o acompanhamento e orientagdo da comunicagdo institucional, assessoria e gerenciamento
permanente de comunicacdo e marketing da Prefeitura Municipal de GRANJA e suas secretarias
interessadas.
3.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do subitem 3.1.1 teréo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagéo, o piblico-alvo e os velculos de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a. dwu%gagao de mensagens;
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c) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada & inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia teméatica com a agéo publicitaria.

3.1.2 E vedado incluir outros servios ndo previstos no subitem 3.1.1, em especial as atividades de
promogao, de patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagoes publicas e a realizacao
de eventos festivos de qualquer natureza. hoss G
3.1.2.1 Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente’o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

3.2 Para a prestacdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada, conforme justificativa técnica, nos termos do §3° do art.
2° da Lein°® 12.232/2010. _ J

3.2.1 Os servigos objeto da presente CONCORRENCIA PUBLICA seréo contratados com a agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificagéo técnica de atendimento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

3.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4,680/1965, para a execucdo das atividades complementares de que frata o subitem 3.1.1, e de
velculos e demais meios de divulgagéo para a transmisséo de mensagens publicitarias.

3.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de Servicos
previstos no item 3. o

56 8 TBallLe

4. DO RECEBIMENTO E ABERTURA DOS INVOLUCROS E DA SESSAO INAUGURAL . ..
4.1, A sessdo inaugural sera realizada na quinta-feira, 13/05/2021, as 09h00min, a.ﬁ R " DA
MATRIZ, SIN°, GRANJA, CEARA, data, horario e local onde sgréo recebidos os involycros com a
Proposta Técnica e Proposta de Pregos. s ki

4.2 Caso nao haja expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia atil
subsequente, no mesmo local e horério. :

4.3 A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital,
especialmente no item 19, e na legislagéo pertinente.. _

44 A Comissdo de Licitagdo ndo se responsabilizara por envelopes recebidos invélucros com
Propostas e com documentos de Habilitagao enviados pelos Correios fora do dia e horario estabelecido,
seja,por meio de empresa de transporte ou outras especializadas em entregas, disposto no subitem
9.5 deste Edital. s

4.5 O involucro de n® 05, contendo os documentos de Habilitagao, sera recebido e aberto em dia, local
e horario a serem designados pela CPL. '

4505 horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario local.

5. RETIRADA DO EDITAL

4.1 O Edital e seus anexos encontram integralmente disponiveis para conhecimento. e/ou fefirada
gratuita na sede da Comissdo Permanente de Licitagdo, localizada na PRAGA DA MA Ii_-Z',_. IN®,
CENTRO, GRANJA, CE, CEP 62.430-000, de segunda a sexta-feira, em dias (teis, no horario de
expediente,de 08h00min. as 12h00min., mediante disponibilizagdo de dispositivo de armazenamento
de dados pelo licitante, ou por meio dos enderegos eletronicos de e-mail licitagéo.granja@outlook.com

ictacaoprana@outook com 1 @ywww
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ou no siio do Tribunal de Contas do Estado do Ceara (TCE)
http://municipios.tce.ce.gov.br/licitacoes_tcm/.

5. DO ACESSO A INFORMAGOES

5.1 Sem prejuizo das publicagdes necessérias, qualquer alteragdo, modlﬁcag:éo ou informagao
referente a0 edital em questdo estardo disponiveis no enderego - eletrdnico
http://municipios.tce.ce.gov.br/licitacoes_tcm/ e http:/www.GRANJA.ce.gov.br, no link ‘licitagdes”,
sendo de inteira responsabilidade dos interessados acompanhar eventual publicagao de informagdes
prestadas pelo Municipio sobre esta CONCORRENCIA PUBLICA, inclusive antes da entrega das
Propostas, ndo cabendo aos mesmos alegar desconhecimento.

6. DOS REQUERIMENTOS DE ESCLARECIMENTOS

6.1 Quaisquer esclarecimentos sobre esta CONCORRENCIA PUBLICA serao prestados mediante
recebimento de pedidos por escrito, protocolados até 5 (cinco) dias uteis antes da data de apresentagao
das Propostas, na sede da CPL, localizada na PRACA DA MATRIZ, S/N°, CENTRO, GRANJA, CEARA,
CEP 62.430-000, de segunda a sexta-feira, em dias teis, no horéario de expediente de 08h00min. as
12h00min.

6.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam propiciar
a identificagdo da sua Proposta perante a Subcomissdo Técnica, quando do julgamento da via ndo
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Involucro n® 1).

6.1.2. A CPL dara conhecimento das perguntas e respostas as demais licitantes e ao pablico.em geral,
respondendo  exclusivamente por meio da divulgagdo na  internet, no enderego eletronico
http://municipios.tce.ce.gov.br/licitacoes_tem/ e https:/www. GRANJA ce.gov. brfacessoalnformacao php,
sem informar a identidade da licitante consulente. '

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar asmduamente o refendo endereco g[etcrénfco bara
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos
referentes a este Edital.

1. DAS IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1 Todo cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edltal

7.2 0 pedido de impugnagao, com a indicacao das falhas ou irregularidades que supostamente viciem
o Edital, devera ser protocolizado na sede da CPL, localizada na PRAGA DA MATRIZ, S/N°, CENTRO,
CEP 62.430-000, de segunda a sexta-feira, em dias Uteis, no horario de expediente de 08h00min. as
12h00min.

7.3 Decaira do direito de impugnar 0s termos deste Edital, peranie a CPL, sem prejuizo da faculdade
prevista no art. 113, § 1°, da Lei n® 8.666/1993, caso nao haja manifestagao do cidadd@o no prazo
estabelecido, antes da data de recebimento da Proposta Técnica e de Proposta de Pregos ou a licitante
que nao se manifestar em até 2 (dois) dias (teis antes da data de recebimento da Proposta Técnlca e
Proposta de Pregos.

7.4 A impugnacéo feita tempestwamente pela licitante néo a rmpedlra de participar do’ pmwsso
licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

7.5 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha rehraﬂn gtﬁﬁ%pte
Edital na forma prevista no Aviso de Licitagdo ou neste Edital. e

licitacaogranja@outi aok. éom ?
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7.6 A impugnagao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida
como mera informagao.

7.7 As impugnagdes serdo julgadas e respondidas em até 3 (trés) dias uteis, sem prejuizo do disposto
no art. 113, §1°, da Lein°® 8.666/1993.

8. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

8.1. Podera participar da presente CONCORRENCIA PUBLICAS, a agéncia de propaganda que atenda
as condicdes deste Edital, apresente os documentos nele exigidos cadastradas ou néo cadastradas na
na PREFEITURA MUNICIPAL DE GRANJA, conforme o §1° do art. 22 da Lei n® 8.666/1993.

8.2 A pessoa juridica Microempresa (ME) e Empresa de Pequeno Porte (EPP), podera participar deste
certame licitatorio com o tratamento diferenciado previsto na Lei Complementar n® 123/2006. Para tanto
devera comprovar sua condicdo mediante apresentag&o de Declaragéo, nos devidos termos, firmada
pelo contador da empresa, ratificando néo haver nenhum dos impedimentos previstos no art. 3°, §4°,
da referida lei.

8.2.1. A declaragdo em questdo devera ser entregue ao Presidente da CPL logo no inicio da sesséo de
abertura, separadamente dos envelopes exigidos nesta licitagdo, pela empresa que pretende se
beneficiar através do regime diferenciado e favorecido previsto na Lei Complementar n® 123/2006.
8.2.2. A néo entrega desta declaragéo indicara que a licitante optou por néo utilizar os beneficios
previstos na Lei Complementar n°. 123/2006.

8.2.3. A comprovagao solicitada no subitem 8.2 podera ser feita medlante apresentacao da CERTIDAO
SIMPLIFICADA DA JUNTA COMERCIAL emitida a no méximo 30 (trinta) dias da data do recebimento
dos involucros.

8.3. Nao podera participar desta CONCORRENCIA PUBLICA a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspenséo temporaria do direito de participar de licitagéo ou estiver |mge,dlpa
de contratar com a Administrag&o Pablica Direita.ou Indireta do MUNICIPIO DE GRANJA; -

b). cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em Ipl‘Q{;%?SF:,qe
liquidagao, dissolugao, cisao, fusao ou incorporagao;

c) que tenha sido considerada como inidonea, por orgao enhdade ou somedade |pfegrante da
Administragao Publica, direta e indireta, federal, estadual ou. mun|0|pal , no pg
d) estrangeira, que néo funcione no Pais;

e) empresa cujos seus dirigentes, controladores, empregados ou responsaveis técnicos ou legais,

esteja ocupante de cargo ou emprego na Administragdo Direta ou Indireta do Poder Executlvo do

Municipio de GRANJA ou seus integrantes fagam parte da subcomiss&o técnica que atuara na analise

das propostas técnicas ou tenham qualquer vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

f) empresas que estejam reunidas sob a forma de consércio, qualquer que seja a sua forma de

constltwgao

8.4 Nenhuma licitante poderé partlc:lpar desta CONCORRENCIA PUBLICA com mais de uma Proposta

8.5 A participacao na presente CONCORRENCIA PUBLICA implica, tacitamente, para as licitantes:

a).a confirmagéo de que receberam da CPL o involucro padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 deste

Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta CONCORRENCIA PUBLICA;

b) a aceitagao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas, condicdes constantes deste Edital,

seus anexos, bem como a observancia dos regulamentos, normas g das disposigdes Iegﬁls pertm%ad0
¢) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das mformagoes e dos documentos apresen

em qualquer fase do processo. l £ integrante
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8.6 A licitante assume todos os custos de elaborago e apresentagéo das Propostas e Documentos de
Habilitagao exigidos nesta CONCORRENCIA PUBLICA, ressaltado que a PREFEITURA MUNICIPAL
DE GRANJA ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
condugao ou do resultado do processo licitatorio.

9. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES
9.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara @ CPL o documento que o
credencia, juntamente com seu documento de identidade com fotografia e fé publica, dentro do prazo
de validade, tais como: carteira de identidade, passaporte, carteira de trabalho, carteira de motorista,
carteiras de identidade de conselhos regionais e federagdes trabalhistas (a exemplo da OAB, CREA,
CRM), no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.
9.1.1. Tratando-se de sdcio proprietario ou dirigente: Quando a representagéo for exercida na forma
de seus atos de constituigdo (o estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro
comercial, registrado na Junta Comercial), por socio ou dirigente, o documento dgﬂipfedenmamento
consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representagéo da empresa,
onde conste 0 nome do sécio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleigéo
do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartorio ou apresentada ]umq .com 0 docqqlento
original, para permitir que o servidor ateste sua autenticidade.,
9,1.2. Tratando-se de procurador ou representante: Caso o preposto da Imltante nao e}ﬁ seu
representante estatutério ou legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragao, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes especificos constantes do Modelo de
Procuragao/Credenciamento que constitui o Anexo |l deste Edital, com firma reconhecida. Neste caso,
o preposto também devera entregar a CPL copia autenticada em Cartorio do ato que estabelece a
prova de representacdo da empresa, em que constem 0s nomes dos socios ou dirigentes com poderes
para a constituicdo de mandatarios(o estatuto social, contrato somal ou outro mstrumentfa dareglstro
comerc,lal registrado na Junta Comercial).
9.1.3 Os documentos previstos nos dois subitens antenores deverao ser entregues a CQL apartados
dos invélucros das Propostas e, quando for o caso, dos documentos de Habnhtagao ica na o
9.1 .3.1A apresentagdo da copia do ato constitutivo, estatuto ou qontraio SOCIal qu %,?zgg t% ..
@

credenciamento ndo exime da obrigagéo de juntar no envelope de documenio gehg )

extremamente necessaria a apresentagao também no envelope n°. 05 "Do ument
9.2 A auséncia do documento habil de representacdo nao |mped|1ré 0 re ﬁsént&m (< articij
licitagéo, mas sim impedido de praticar qualquer ato durante o procedm; llcﬂatp -

9.3 A documentagao apresentada na primeira sesséo de recepgao das ropos{as Técnlca e dell'-sregos
credencia o representante a participar das demais sessoes.

9.4 Sera admitido apenas 01 (um) representante para cada licitante credenciada, sendo que qa@g um
deles podera representar apenas uma empresa credenciada.

9.5 Na hipotese de substituicao do representante credenciado no deporrer do processp Jltﬂ}algrlo
devera ser realizado novo credenciamento. i

9.6 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recep(;ao e abertura,ﬁc!g\téré
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o porfador’ dﬁ 'ara
efetuar a entrega dos involucros diretamente a CPL, na data, hora e local indicados no subitem 4:1.

9.7 Na fase de CREDENCIAMENTO, a CPL verificara o eventual descumprlmento das condicd
participacao, especialmente quanto a existéncia de sancao que |n]pe(;q| a partlctpargéo no certame ou a
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futura contratagdo, mediante a consulta no Cadastro Nacional de Candena
Improbidade Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de Jusitiq:'a-{ N,
mantida pelo Tribunal de Contas da Unido (TCU), nos respe
www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php; http: Hportal-tau;gav.jb_
publicallicitantes-inidoneas;

9.7.1 A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante e também de seu sécio
majoritério, por forga do art. 12 da Lei n® 8.429/1992, que prevé, dentre as sangbes impostas ao
responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibigao de contratar com o Poder
Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja socio majoritario.

9.7.2 Nos casos em que, por falta de Internet ou por problemas na pagina dos sites de algum dos
6rgaos acima mencionados, a CPL ficar impossibilitada de realizar a consulta dos cadastros, sera dado
continuidade a licitagdo, podendo a verificagdo da existéncia de/sancéo, ser realizadas antes da
Adjudicaggo e homologagéo do certame, sendo que em ambos os casos, seréo juntados ao processo
licitatério a CERTIDAO NEGATIVA emitidas nos respectivos sites.

9.7.3 Constatada a existéncia de sangdo em alguma das paginas, a Presidente da CPL reputara o
licitante descredenciado, se constatado na fase de credenciamento, e/ou desclassificado no caso que
for constatado antes da Adjudicagao do certame.

9.8 A Microempresa (ME) e Empresa de Pequeno Porte (EPP) que qulser usufrulr dg% beneﬁpﬂ,ﬂgdo
tratamento diferenciado concedido pela Lei Complementar n°, 123/2006: deveré aprpseglar pnfqpom
o credenciamento & Declarago, nos termos do modelo que consta do ANEXO vV desfe Edital, ﬂrmada
pelo contador da empresa, ratificando néo haver nenhum dos 1mped|mentos prewstos no art. 3° §4°,
da referida lei ou CERTIDAO SIMPLIFICADA DA JUNTA COMERCIAL emitida a no maximo 30 (trinta)
dias da data do recebimento dos invélucros.

9.9 Os documentos de credenciamento, com a respectiva cédula. de |dent|dade ou docurrn,ento
equivalente com foto, deverdo ser apresentados EXTRA E. FORA DOS INVOLUCROS de Proposta
Técnica, Proposta de Prego ou Documentos de Habilitag&o,

9.10 Os documentos de credenciamento serdo retidos pela Comlssao Permanente de. letaa(;ao e
juntados ao processo licitatorio. s o

s eIetrﬁmcos
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1_{1.| DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
10.1;A Proposta Técnica devera ser entregue a CPL acondicionada nos Invélucros n° 1,n?2 e-n°-@] nos

termos deste Edital. i 1 ~330 QU
10.1.1 Invélucro n° 1:0 invélucro n° 1 devera ser apresentado nos tennos dlspostos nos subltens
seguintes. ir dos bireficios

10.1.1.1 No Involucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Cnmumcag&g, E'HhhcltanaL ly,*
NAO Identificada, de que tratam os subitens 12.2 e 12.3 deste Edltal it

10.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via } Nj.O Ideng_fjgga que estwer
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrlgatonamente pela GPL ~ A

10.1.1.2 O invélucro padronizado para a apresentagéo da Proposta Técnica ~ Involucro n° 1 deveré ser
retirado pela interessada até um dia util antes da data programada para a sessao de abertura, na sede
da CPL, localizada na PRAGA DA MATRIZ, SIN®, CENTRO, CEP 62.430-000, de segundara gsexta—
feira, em dias uteis, no horério de expediente de 08h00min. as 12h00min.

fﬁﬁifﬁi’ﬂ 155 o ficw |
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10.1.1.4 O invélucro n° 01, padronizado para a apresentagéo da Proposta Técnica, sera entregue a
agéncia mediante solicitag&o por escrito, assinada por representante legal da empresa. b

10.1.1.5 O Invdlucro n® 1 devera ser entregue pela proponente somente com o fechamento proprio do
1as nela, seatigualquer outra

invlucro mediante aplicagéo de cola branca na aba de abertura e apef:
forma de lacre, assinatura, rubrica ou qualquer identificagéo que né@o sej e Edital.
10.1.1.6 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 - o sigilo quanto a a do Plano de
Comunicagao Publicitaria, o Involucro n° 1 ndo podera: a) ter nenhuma identificagdo; b) apresentar
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da licitante; ¢) estar danificado
ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificagdo da licitante.

10.1.2 Invélucro n° 2: O involucro n° 2 devera ser apresentado nos termos dispostos nos subitens
seguintes. e

10.1.2.1 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via
Identificada, de que trata o subitem 11.4.

10.1.2.2 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO N° 2 ! Lo mealn Lo
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitéria - Via Identificada " '
Nome empresarial e CNPJ da licitante t

CONCORRENCIA PUBLICA N° 2021.03.18.01  ~© ° R0 PROETD 8

i - VCOERAS @, sedliquelquer outrg
10.1.2:3 O Invélucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido'de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto’ as informagdes! deoque
trata, até sua abertura. enliame identificagao; b) aprasentar

10.1.3 Invélucro n° 3: O involucro n® 3 devera ser apresentado nos t
seguintes. & hole aconciclonados de moa
10.1:3.1 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério
¢ 0s Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 11.5 .11(10.
10.1:3.1.1 Ndo hé restricoes para o tipo de papel e gramatura usado nos cadernos do Invélucro n° 3.
10.1.3.2 O Invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte‘identificagdo:

INVOLUCRO N° 3 10} 1 O] 3 s dentificaciio:
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante tiwia—= Vi
CONCORRENCIA PUBLICA N° 2021.03.18.01

ermos-dispostos nos subitens

= eh
Al

10.1.3.3 O Involucro n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de emp_aLaggm
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto é;s-hﬂﬂhn‘git;éeg-q_“jue
trata, até sua abertura. GUanio a5 HeRIlIeRIES
10.1.3.4 O Involucro n® 3 nao podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra oy outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via NAO Identificada ¢"que 'possibilite a
identificagao da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

&
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11. DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PREGOS - INVOLUCRO N°4 |

11.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a CPL acondicionada no Invélucro n° 4.
11.1.1 O Invélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO N° 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
CONCORRENCIA PUBLICA N° 2021.03.18.01

11.1.2 O Invélucro n°® 4 sera providenciado pela licitante € pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura. _ it

12. DA APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA
12.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com seguintes quesitos
e subquesitos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria:
a.1) Raciocinio Basico;
a.2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
a.3) ldeia criativa;
a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia.
b) Capacidade de Atendimento;
c) Repertorio;
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

12.1.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme segue: :

12.2. Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via NAO Identificada devera ser apresentado da
seguinte forma: ;
a).Em-papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao retrato;

b) Margens de 2 cm na direita, esquerda, superior e inferior, a partir da borda;

¢) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
d) Com textos justificados;
e) Com espagamento “simples” entre todas as linhas do documento, sem espagamentos entre titulos,
subtitulos e/ou subitens;
) Titulos, subtitulos e/ou subitens do documento devem ser langados na linha imediatamente posterior
ao do subitem anterior, respeitando-se todas as determinagées do item 12.2;
g) Com texto e numeragéo de paginas em fonte “arial’, estilo “normal’, cor* automético”, tamanho “12
pontos’, observado o disposto nos subitens 12.2.1,12.2.3 e 12.2.3.1;
h) Sem uso de “negrito” em nenhuma parte do documento;
i) Sem uso de palavras ou frases em caixa-alta em nenhuma parte,do documento;
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i) Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, em algarismos arabicos, a partir da

primeira pagina interna (pagina 2), no canto inferior direito da pagina, dentro da margem estipulada no

item “b”;

) Em caderno unico, perfurado, preso com espiral preto colocado & esquerda;

m) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2, ambas em branco;

n) Sem identificacdo da licitante;

12.2.1 Os itens elencados no dispositivo 12.2 devem ser seguidos a risca, sob pena de desclassificagao

por descumprimento de regra editalicia que visa a preservar o sigilo do Invélucro n° 1.

12.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagéo Publicitaria poderéo ter graficos

e ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados ou informages dos quadros ou tabelas devem ser edjtados na fonte “arial’, estilo “normal’,
r “automatico”, tamanho “10 pontos”;

) as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas poderéo ser apresentados

em papel A3 dobrado (apenas uma dobra sem sobra para fora do caderno). Neste caso, para fins do
limite previsto no subitem 12.2.7, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.
12.2.3 As especificagdes do subitem 12.2.2 aplicam-se & indicagao prevista no subitem 12.3.3.3.2.
12.2.4 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Néo Midia
poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderao ser
editados em cores.
12.2.5 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesno ‘Ideia Criativa” serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 12.2.
12.2.5.1 Os exemplos de que trata o subitem anterior devem adequar-se as dimensdes do Involucro n°
1, cabendo 4 licitante atentar para o disposto nas alineas dos subitens 10.1.1.5 e 20.2.1 e no subitem
20.2.1.1, todos deste Edital.
12.2.60 Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo poderé ter mforrnaf;ao marca
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacéo de sua autoria antes da abertura
do Jnvélucro n® 2.
12.2.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunlcagao Publicitaria e da relaqao
comentada prevista na alinea “a” do subitem 12.3.3 estéo limitados, no conjunto, a 8 (oito) paginas,
ficando desde ja alertado que o licitante que ultrapassar esse limite sera. desclassifi cado do ce{tame
12.2.8 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia néo tém ||m|taga0 quanto ao numero de paginas,
mas cabe & licitante atentar especialmente para o disposto na alinea do subitem 10.1.1.5, no subitem
12.2.5.1, na alinea “c’ do subitem 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1, todos deste Edital.
12.2.9 Para fins desta CONCORRENCIA PUBLICA, con3|deram -se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagéo para a transmisséo de mensagem
publicitaria.
12.2.10 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comumcagao
Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao serao computadas no limite previsto no. subitem
12.2.7 e devem seguir as especificagdes do subitem 12.2, no que couber.
12.3 O Plano de Comunicagio Publicitaria - Via NAO Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, |deia Criativa e Estrategia de Midia e Nao
Midia, devera ser elaborado com base no Briefing constante no Anexo | deste Edital, observadas as
seguintes disposicdes:
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12.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagnostico das _;ﬁéﬁessidades de
comunicagao publicitaria do Poder Executivo do Municipio de GRANJA referentes a&@ieﬁng proposto,
sua compreensdo sobre o problema objeto do briefing e os desafios de comunicagéo a serem
enfrentados, relativos ao problema de comunicagao proposto. 1 i '
12.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentagéo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o problema especifico de comunicagao a ser enfrentado e alcangar os resultados
e metas de comunicagdo desejadas pelo Poder Executivo do Municipio de GRANJA, compreendendo:
a) explicitagéo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solug&o publicitaria;
b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao,
instrumentos ou ferramentas utilizar. it
12.3.3 Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposigoes:
a) apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a execugao da sua
proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no subitem 12.3.2, com comentarios
sobre cada pega e ou material, destacando-se que a nao apresentagéo da relagéo solicjtada e/ou dos
comentarios sobre cada pega caracteriza descumprimento de regra editalicia e leva adesglassificagao
da lICItanter | i 1 \ : .:.*. !:ef; re
b) da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as ﬁé&%‘s"é ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente. sua proposta de solugdo.do problema
especifico de comunicagéo, conforme explicitado na estratégia de comunicagéo publicitaria. ... -,
12.3.31 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do . subitem 12.3.3 estao.circunsgritos &
especificagao de cada pega e ou material e a explicitagao das fungdes taticas esperadas de cada peca
e ou material. ' 1 il i
12.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pegas e ou material superior ag que
pode ser apresentado ‘fisicamente”, conforme estabelecido na alinea ‘b do subitem 12.3.3 e na alinea
‘2" do subitem 12.3.3.3, a relagdo prevista na alinea “a" do subitem 12.3.3 devera ser elaborada em
dois blocos, sendo um para as pegas elou material apresentados como exemplos € outto. para.o
restante. ' ' LR i
12.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do-subitem 12.3.3; - . .
a) estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgagéa, do tipo ou Egzl.rgcte,q‘sqca.da
peca e ou material, ficando desde ja alertado que o licitante, que ultrapassar, esse limite, isrex:é
desclassificado do certame; b G A PR A
b) podem ser apresentados sob a forma de: '
b.1) roteiro, leiaute ou story-board impressos, para qualquer meio;
b.2) protétipo ou “monstro’, para rédio e internet; '
b.3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema. : AhA
¢) podem ser ambientados nos meios aos quais serdo veiculados (por exemplo, fayout de um outdoor
aplicado em uma tabuleta de outdoor, banner de intemet aplicado em uma tela de cggng_q{pdbr.le't¢g :
12.3.3.3.1 Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite de
que trata a alinea “a” do subitem 12.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:. . .. . .
a) as redugdes e variagoes de formato serdo consideradas como pegas; ity SO

2 g itialls a g desclassil.caga

e

s s G (it S
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b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) antncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma pega;

d) anncio para tablets e dispositivos similares com mais de uma pagina sera conmderado uma pega;
e) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma pega; L

f) um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma pega;

g) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pec;as

h) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao considerados duas pegas;

i) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagoes ou

imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma pega.

12.3.3.3.2 Cada peca e ou material devera trazer indicagéo sucinta - exemplos: cartaz, filme TV, spot

radio, anuncio revista, internet - destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomisséo

Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea “a” do subitem 12.3.3.

12.3.3.3.3 Os story-boards animados ou animatics e 0s protétipos poderdo ser apresentados em CD,

CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob

os critérios geralmente utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser

produzida.

12.3.3.3.4 As pecas para a internet poderao ser produzidas em quaisquer dos formatos universais, a

exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

12.3.3.3.5 As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao

prejudique sua leitura, sem limitag&o de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout, observado o

disposto no subitem 12.2.5.1. pegas que nao se ajustem as dimensdes do Involucro n® 1 podem ser

dobradas.

12.3.4 A Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser constituida de:

a) apresentagao em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas fecomendadas em

consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria: por ela sugerida e em fungéo da verba

referencial indicada no Briefing (item 9) sob a forma de textos; tabelas; graficos e planilhas; - |

b) simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificaré todas as pegas & ou ‘material

destinados a veiculagéo, exposicéo ou distribuigao, sob a forma de textos, tabelas, gréficos e planilhas

12.3.4.1 Todas as pegas e material que integrarem a relagéo comentada prewsta na ahnea a do

subitem 12.3.3 deverao constar de tal simulagéo.

12.3.4.2 Da simulagao devera constar resumo geral com informagoes sobre, pelo menos: -

a) o periodo de distribuicao das pegas e ou material;

b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de dwulgagéo \

¢c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de dlvulgaqao

separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execugao techCa de cada qua

destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada peca e ou material de nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicéo de cada pega e ow matenal de néo

midia.

12.3.4.3 Na referida simulagao:
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a) os precos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagao do Aviso de Licitagao, ficando desde ja alertado que o licitante que apresentar
pregos em desconformidade com o disposto nesta alinea sera desclassificado do certame;

a.1) Podem ser incluidos na Estratégia de Midia e Nao Midia os veiculos que trabalhem com leildo de
midia (buscadores e redes sociais, por exemplo);

a.2) Orcamentos de influenciadores nao tabelados deverao ser computados como natureza Midia.

b) devem ser desconsiderados os custos intemos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores, ficando desde ja alertado que o licitante que apresentar pregos em desconformidade com
o disposto nesta alinea sera desclassificado do certame.

c) o licitante que ultrapassar o valor determinado para execugdo do briefing sera desclassificado do
certame por quebra da isonomia entre os participantes.

12.4. O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada, com a identificagéo da
licitante, e ser datado e assinado na Gltima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.4.1 Fica a critério das licitantes as capas a serem aplicadas nos cadernos que compdem as vias
identificadas (Capacidade de atendimento, Repertério e Relatos de Solugdo de Problemas de
Comunicagao).

iy Y 1 | Tolle
12.5.Capacidade de Atendimento: A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso-de cares, em
papel A4, em fonte “arial’, tamanho “12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina intera (pagina 02), rubricadas e assinadas.na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
12.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 12,5 podera. ser
editada em papel A3 dobrado.
12.5.2 Os documentos e informagdes e o cadermno especifico mencionados no subitem 12.5 nao
poderéo ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro- elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste ‘antes da
abertura do Invélucro n° 2. ' : o o4 s
12.5.3 No ha limitagao de nimero de péginas para apresentagao da Capacidade de Atendimento.
12.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara: S
a) relacao nominal dos seus principais clientes a época da licitagao, com a especificagao do inicio de
atendimento de cada um deles; y
b) a quantificagdo e a qualificagéo, sob a forma de curriculo resumido - contendo, no minimo, nome,
formacao e experiéncia — dos profissionais que poderéo ser colocados a disposigao da execugdo do
contrato, discriminando-se as areas de: a) um na area de atendimento; b) um na area de planejamento;
c) um na area de criagdo; d) um na area de produgdo impressa, eletronica e de :tljeslg_n!computacéo
gréfica; ) um na area de midia. N 2 il :
¢.1) Deve haver no minimo um profissional relacionado para cada uma dessas 'cinco areas, nao
podendo o mesmo profissional responder por mais de uma area solicitada, ficando desde ja alertado

Mk =ik i
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que o licitante que apresentar a relagdo em desconformidade com o disposto nesta alinea sera
desclassificado do certame;

d) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estaréo a disposicéo para a execugao do
contrato;

e) a sistematica de atendimento e discriminar os prazos a serem praticados, em condiges normais de
trabalho, na criagéo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;

f) a discriminacdo das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a disposigao do Poder Executivo
do Municipio de GRANJA, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato, pois o custo desses servigos
ja esta contemplado no orgamento total da licitagao.

12.6.1 O Poder Executivo do Municipio de GRANJA se reserva ao direito de solicitar, durante a
execugao do contrato, o instrumento de contratagéo do instituto de pesquisa, observada a categoria da
agéncia registrada no CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

12.7 Repertorio: A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pegas e material que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“arial”’, tamanho “12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina intemna
(pagina 02), rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes de representagéo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.7,1 Qualquer pagina com os documentos e informagGes previstos no subitem 1.7 poderé ser
editada em papel A3 dobrado (apenas uma dobra sem sobra, para fora do caderno), que. sera
computada como 1 (uma) pagina.

12.7.2 Os documentos, informagdes e o caderno especifico menc:onados no subitem preceqlente nao
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano;de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagéo da autoria deste: antes. da
abertura do Invélucro n° 2.

12.7.3 Nao ha i mltagao de numero de paginas para apresentagdo.do Repertorio.  ji.e- 4

12,8 O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais. concebidos e velcuIans, equstps ou
distribuidos pela licitante.

12.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pegas ou matenal mdependentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposigao ou distribuigdo. . -

12.8.1.1 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expastos ou. distribuidos, excluswamente
a partir de 1° de janeiro de 2014. Y IAEE
12.8.1.2 As pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD oq PenDnve ;

12.8.1.3 As pecas graficas deverdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 12,7, em papel
A4 ou A3 dobrado e numeradas seguindo a ordem do caderno. Devera também ser preaervada a
capacidade de leitura das pegas e deveréo ser indicadas suas dimensoes originais.

12.8.1.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior & estabelecida no subitem 12.8. 1, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pegas apresentadas A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagéo da regra de trés 51mples em relagao a pontqagéo
maxima prevista na alinea “c’ do subitem 13.3.1. Sl
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12.8.1.5 Podem ser apresentadas pegas produzidas para pessoas juridicas da administragéo publica
municipal, estadual, federal ou da iniciativa privada, com excegéo de trabalhos solicitados, aprovados
efou veiculados para a Prefeitura de GRANJA.

12.8.2 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
produgao, periodo de veiculagao, exposico e ou distribuigéo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo
menos um veiculo que divulgou cada peca.

12.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela Prefeitura
de GRANJA, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

12.9 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: A licitante devera apresentar oS
documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao em
caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte “arial’, tamanho “12 pontos”,
em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna (pagina 02), rubricadas e
assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

12.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos: no subitem 12,9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 12.10, o papel A3
sera computado como duas paginas de papel A4.

12.9.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plang de
Comunicagao Publicitaria - Via N&o Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n° 2.

12.10-A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao; cada
um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritos, quais eram os problemas de
comunicagao e as solugdes bem-sucedidas planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes.

12.10.1 As propostas de que trata o subitem 12.10 devem ter sido implementadas, exclusivamente, a
partir de 1° de janeiro de 2014. ’ 150
12.10.2 Se a licitante apresentar 1 (um) relato, sua pontuagéo maxima, neste quesito, sera equivalente
3 metade da pontuagao maxima prevista na alinea “d" do subitem 13.3.1; o i
12.10.3. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes, ficando desde
ja.alertado que o licitante que apresentar relatos sem a devido referenda.do cliente sera desclassificado
do certame. 1 58 3AM sl AE
12.10.3.1 A formalizagdo do referendo deveré ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicagéo do nome empresarial do cliente, 0 nome € 0 cargo ou fungao
do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo. |
12.10.4 E permitida a inclus&o de afe 5 (cinco) pegas e ou material, independentemente do meio de
divulgagéo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato, sendo que, se incluidas:X '
12.10.4.1 as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou Pen Drive;

12.10,4.2 as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 12.9, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente, sendo que, em todos os casos, deverdo ser
indicadas suas dimensdes originais;
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12.10.4.3 para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta
do problema que se propuseram a resolver. : ; i
12.10.4.4 o licitante que ultrapassar o numero de pegas e/ou material disposto no item 12.10.4 serd
desclassificado do certame; !

13. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

13.1 A Subcomissao Técnica prevista no subitem 19.2 deste Edital analisara as Propostas Técnicas
das licitantes quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
13.2 Serao levados em conta pela Subcomiss&o Técnica, como critério de julgamento técnico, os
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito abaixo elencados:

13.2.1_Plano de Comunicagao Publicitaria (valor 105 pontos): o Plano de Comunicagéo Publicitaria
compreende os seguintes quesitos: ¢

13.2.1.1 Raciocinio Basico (valor 15 pontos): entende-se por Raciocinio Basico para fins desta
licitagao a acuidade de compreensao:

a) diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria do Poder Executivo do Municipio de
GRANJA referente ao briefing proposto (5 pontos);

b) compreensado do proponente sobre o problema de comunicagdo proposto (5 pontos);

¢) desafios de comunicagéo a serem enfrentados relativos ao problema de comunicagao proposto (5
pontos); ' ' !

13.21.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria (30 pontos): entende-se por Estratégia de
Comunicag&o Publicitaria para fins desta licitag&o:

a) a adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagéo do Poder
Executivo do Municipio de GRANJA e a seu problema especifico de comunicagéo (5 pontos);

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito proposto (5 pontos); _ 5 R
¢) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da estratégia de
comupicagao publicitaria proposta (5 pontos); , b it
d) a adequagio e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a solugao
do problema especifico de comunicagao do Poder Executivo do Municipio de GRANJA(5 pontos); - -
e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Poder Executivo do Municipio de GRANJA, o
mercado no qual se insere, seu problema especifico de comunicaggo, seus publicos, ios resultados e
metas por ele desejadas e a verba disponivel (5 pontos),

f) a-riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do Poder
Executivo de GRANJA com seus publicos. laima 3
13.2,1.3 Ideia Criativa (35 pontos): entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitagao:

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagéo do Poder Executivo do Municipio de
GRANJA(5 pontos);

b) sua adequacao 4 estratégia de comunicagao publicitéria sugerida pela licitante (5 pontos);/

¢) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo (Spontos);

d) a originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem (5pontos); ki

e) sua pertinéncia as atividades do Poder Executivo do Municipio de GRANJA e a sua insergao nos
contextos social, politico e econdmico (5 pontos);

f). a exequibilidade das pegas e ou do material (5 pontos);
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g) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no matenat aos meios e aos publicos
propostos (5 pontos).
13.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia (25 pontos): entende-se por Estratégia de Midia e Nao -
Midia para fins desta licitag&o:
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmenios de pubhco prioritarios (5
pontos);
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos (5 pontos);
c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em relagéo as duas
alineas anteriores (5 pontos);
d) a consisténcia demonstrada no uso dos recursos de comunicagao proprios do Poder Executivo do
Municipio de GRANJA(S pontos);
e) a economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no, plano simulado de distribui¢ao
das pegas e ou do material (5 pontos),
13.2.1.5 O desenvolvimento de Plano de Comunicagao Publicitaria que atente contra o disposto no
artigo 37, paragrafo 1°, da Constituigdo Federal levara a desclassificagéo da licitante.
13.2.2 Capacidade de Atendimento (25 pontos): entende-se por Capamdade de Atendimento para
fins desta licitagao: bl
a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e ser\ﬂqos no
mercado (5 pontos);
b) a adequacao das qualificagées e das quantificagbes desses prof issionais & estrategla de
comunicagao publicitaria do Poder Executivo do Municipio de GRANJA(S pontos);
c) a adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a d|sposz(;ao
da execugéo do contrato (5 pontos);
d) a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Executwo do Mummpio de GRANJA e a
licitante, esquematizado na proposta (5 pontos);
e) arelevancia e a utilidade das informagoes de marketing e comunicagao, das pesqmsas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigao do
Poder Executivo do Municipio de GRANJA, sem onus adicional, durante a vigéncia do contrato (5
pontos).
13.2.3 Repertério (15 pontos): entende-se por Repertorio para fins desta licitagao: _
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver (5 pontos)
b) a qualidade da execugao e do acabamento da pega e ou material (5 pontos); e
¢) aclareza da exposn;ao das mformagées prestadas (5 pontos]

de Solugoes de Problemas de Comumcar;ao para fins desta llr;ltar;ao

a) a evidéncia de planejamento publicitario (5 pontos),

b) a consisténcia das relagoes de causa e efeito entre problema e solug.ao (5 pontos);

c) a relevancia dos resultados apresentados (5 pontos);

13.3 A Nota da Proposta Técnica - NPT sera apurada segundo a metodologia definida nos subitens
subsequentes. i

13.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os segumtes pontos

a) Plano de Comunicagéo Publicitaria: 105 (cento e cinco), sendo;

a.1) Raciocinio Basico: 15 (quinze);
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a.2) Estratégia de Comunicagéo Publicitéria: 30 (trinta);

a.3) Ideia Criativa: 35 (trinta e cinco);

a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 25 (vinte e cinco).

b) Capacidade de Atendimento: 25 (vinte e cinco);

c¢) Repertorio: 15 (quinze);

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 15 (quinze).

13.3.2 A pontuagéo final do quesito correspondera & média aritmética dos pontos obtidos de cada
membro da Subcomissdo Técnica, sendo apresentada até a segunda casa decimal.

13.3.2.1 Os avaliadores pontuardo cada subquesito, de acordo com a tabela apresentada no Anexo lll,

marcando um “X" na coluna respectiva & nota que atribui a cada subquesito em valores inteiros (0,1,

2,3, 4, 5) e justificando no espago determinado o motivo/motivagéo da nota atribuida.

13.3.2.2 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas,

de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

13.3.2.3 Persistindo a diferenca de pontuagéo prevista apos a reavaliagéo do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomiss&o Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
reg‘strar em ata as razoes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesno ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passaréa a compor 0 processo
desta licitagao.

13.3.3 A Nota da Proposta Técnica - Indice Técnico sera obtida pela aplicagéo da formula IT =
PTLIMPT onde:

IT = indice técnico

PTL = Pontuagao Técnica da Licitante (maximo de 160 pontos) :
MPT = Maior Pontuag&o Técnica dentre as licitantes (mé&ximo de 160 pontos) £ (0
13. 3 31A pontuagao técnica de cada licitante (PTL) sera obtida pela soma das médias das pontuagoes
atribuidas pela subcomissédo técnica em cada quesito, com a aplrcagéo da seguinte formula PTL =
Ppct Pca + Prp + Prel, onde:

PTL = Pontuagéo Técnica da Licitante

Ppc = Pontuagao obtida pelo Plano de Comunicagao Publigitaria (maximo de 105 pcntos)
Pca = Pontuag&o obtida pela Capacidade de Atendimento (maximo de 25. pontos)

Prp = Pontuagao obtida pelo Repertorio (méaximo de 15 pontos)

Prel = Pontuagdo obtida pelos Relatos de Solugdes de Problemas de’ Comumcaqao
(maximo de 15 pontos) .

13.3.4 Para cada subquesito avaliado, cada julgador devera usar a tabela disposta no Anexo VI, onde

constara:

NomedoQuesto | 0 T % ] 1 2es(biida, | 4oos] 5 |

Descrigao do subquesito ‘ | | | _mJ
(8*8-’) B4 1155 @iicitawogrmja@aunmkiwm ._ >

| o, LB ot



y Gra nja Licitagéo o

Curdondo do-sossa gente

13.3.4.1Abaixo de cada descricdo do subquesito havera espago para o julgador justificar a nota
atribuida, devendo discriminar as razées que embasaram a avaliagao, frazendo a luz do julgamento os
motivos baseados nas informagdes efou trabalhos apresentados pelos proponentes.

13.4 Sera desclassificada a Proposta:

a) que ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos, levando-se em consideragao o
disposto nos itens 20.1.3, 20.1.3.1 e 32.7 nos casos em que os descumprimentos néo tenham previsao
expressa de desclassificagéo e que ndo afetem a isonomia entre os participantes;

b) cuja PTL nao alcangar 100 (cem) pontos;

c) obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
13.21.1a13214e1322 a13.24.

14. APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREC}OS'

14.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser:

a) apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser
redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras;

b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 14.2, 14.3 e 14.4, por quem detepha
poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;
c).elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 14.2, 14.3 e 14.4, respectivamente
Anexos IV-A, Anexos IV-B e Anexos [V-C.

14.2A licitante devera apresentar Proposta de Pregos Sujeitos a Valoragéo, a ser elaborada apenas
com as informagdes constantes do modelo do Anexo IV-A deste Edital. ) *Byis
14.3A licitante devera apresentar Declaragdo de que a elaboragao de sua proposta foi feita de forma
independente, nos termos do Modelo constante do Anexo [V-B deste Edital.

14.3.1 A Declaragao do subitem 14.4 devera ser feita sob as penas da lei, sendo responsavel a empresa
e o responsavel legal que a assinou, administrativa, civil e criminalmente, caso seja descoberto que
nao representa aquilo que aparenta.

14.4 A licitante devera elaborar Declaragao, nos termos do modelo, constante do Anexo IV-C deste
Edital, na qual:

a) comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢oes nas negociagoes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
A SECRETARIA DE ADMINISTRAGAO, SECRETARIA DE EDUCACAQ E SECRETARIA DE SAUDE
as vantagens obtidas; ; , _ :

b) informara que os tributos e a totalidade dos encargos fiscais,  trabalhistas, previdenciarios e
comerciais incidentes sobre o contrato, seréo de sua inteira responsabilidade, sendo também de sua
inteira responsabilidade, os custos com transporte e seguro; '

¢) Informara estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo V); : Rl
d) informara estar ciente e de acordo com o disposto na Clausula Décima Terceira da minuta de
contrato, constante do V deste Edital. el
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14.5 Os percentuais e/ou precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da ﬁ_éi.tante endolhe

assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhum&;falteragéo, sob a
alegagao de erro, omiss&o ou qualquer outro pretexto. .

15. VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PREGOS _

15.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

15.2 Ser4 desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar percentuais efou pregos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos Servigos.

15.3 Os quesitos a serem valorados séo os integrantes do Modelo que constitui 0 Anexo VI-A deste
Edital, ressalvado que NAQ sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relag&o aos pregos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servicos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre 0s pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e & execugao de pesquisas &
de outros instrumentos de avaliago e de geragéo de conhecimento pertinentes a execugao do-contrato;
¢)-percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por forecedores, referentes & criagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias; ) | :
d) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e a execugéo técnica de peca e ou
material cuja distribuigdo ndo proporcione a licitante o descanto de.aqéﬁhia concedido, pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965. % ‘

15.4 O indice de Pregos (IP) atingira no maximo 160 (cento e sessenta) pontos e sera apurado
conforme a metodologia especificada nos subitens seguintes. :
15.4.1 A CPL calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Quesitos - Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servigos previstos | P2 = 1,00 x Desconto
na alinea “a” do subitem 15.3 | e e peiatrat
“Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servicos { P3 = 2,50 x (05,0~ Honorarios) . -
previstos na alinea “b” do subitem 15.3 id e an de imelits da orma
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servigos | P4 =3,75 x (10,0 - Honorarios)
previstos na alinea “c” do subitem 15.3
Percentual de honorarios incidente sobre os pregos dos servicos | P5 = 5,00 x (10,0 - Honorarios)
previstos na alinea “d" do subitem 15.3 )
Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto” e ‘honorarios” serdo
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes da Planilha
de Pregos Sujeitos a Valoraggo do licitante, sem o simbolo *%”.

i

Gl ol anizacaogzggga@am@ak.com L Qe

@ 1 F'r-ﬁﬂa»ﬂ:ﬁ Matriz—,‘Sﬁi - CE’,{"IU'EI @ ! CNPJ 07827 165000 1_8}{1
CEPR 62430-000 - Granja- CE ; S0




oy Ju
Licitagao e

15.4.2 O indice de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes
da tabela referida no subitem 15.4.1, como segue: IP =P1 + P2 + P3 + P4

15.4.2.1 Se houver divergéncia entre o valor em algarismos e o valor por extenso, constantes da
planilha que constitui o Anexo VI deste Edital, prevalecera o valor por extenso.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS ’
16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos desta CONCORRENCIA PUBLICA sera
feito de acordo com o rito previsto na Lei Federal n°® 8.666/1993 para o tipo técnica e prego.

16.2 A Pontuagao Final (PF) sera calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte formula:
PF = (IT x PT) + (IP x PP) onde:

a) PF = Pontuag@o Final
b) IT = Indice Tecnico
c) PT = Peso Técnico
d) IP = Indice de Pregos
e) PP =Peso de Pregos

16.2.1 Dada a natureza intelectual dos servios de publicidade, o Peso Técnico (PT) e o Peso de Pregos
(PP) deverao ser, respectivamente, 6 (seis) e 4 (quatro), ficando a formula da Pontuagao Final como
segue: PF = (IT x 6) + (IP x 4) :

16.3 Se, apos a apuragao das notas houver empate que impega a identificagdo automatica da licitante
mais bem classificada, sera classificada a agéncia que obtiver a maior pontuagdo, sucessivamente, nos
quesitos Plano de Comunicagao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugpes de Problemas de Comunicagdo, constantes do subitens 13.2.1, 13.2.2, 13.24 e 13.2.5,
respectivamente.

16.3.1. Se, apos adotada a regra do subitem 16.3, persistir o empate, o desempate sera feito por sorteio,
a ser realizado em ato publico marcado pela CPL, cuja data sera divulgada na forma do item 22 deste
Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

17. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 Os documentos de Habilitagao deverao ser entregues a CPL apenas pelas licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, em dia, hora e local previstos na CONVOCagao
da sessdo a ser realizada para esse fim.

17.1.1 Os documentos deverdo estar acondicionados no Involucro n®5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo: | : |

INVOLUCRO N° 5

Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
CONCORRENCIA PUBLICA N° 2021.03.18.01
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17.1.2 O Invélucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as mformac;oes de que
trata, até sua abertura.

17.1.3 Os documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno umco, ter todas as suas
paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverao ser apresentados,
alternativamente: em original, em copia autenticada por cartério competente, sob a forma de publicagao
em 6rgdo da imprensa oficial ou em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela CPL, no ato da abertura dos documentos de Habilitagdo. S6 serdo aceitas copias
legiveis, que oferegam condigdes de analise por parte da CPL.

17.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagéo na forma prevista nos subitens
17.2.1 a 17 4.

17.2.1 A HABILITAGAO JURIDICA devera ser comprovada com os seguintes documentos:
a) cedula de identidade de todos os responsaveis legais, socios e dirigentes da licitante;
a.1) Sao considerados documento oficial de identidade as carteiras expedidas pelos Comandos
Militares, pelas Secretarias de Seguranga, pelos Corpos de Bombeiros, pelas Policias Militares, pelos
orgaos Fiscalizadores de exercicio profissional (Ordens, e Conselhos) Carteira de Identidade (RG),
Carteira de Trabalho e Previdéncia Social (CTPS), Carteira de Orgdo ou Conselho de Classe (OAB/
CRM/ CRP), Certificado Militar, Carteira Nacional de Habilitagdo (CNH), Passaporte, Carteiras
expedidas por orgao publico que por Lei Federal tenham fé publica e valem como identidade.
b) reglsiro comercial, em caso de empresa individual;
c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de somedades comer0|a|$,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleigdo de seus administradores, quando
se tratar de sociedades por agdes;
c.1) os documentos mencionados na alinea ‘c’ deverao estar acompanhados de suas alteracées ou da
respectiva consolidagéo;
¢.2) nao sera aceita, como capaz de substituir tais documentos a certldao simplificada de arquwamento
na Junta Comercial,
d)i mscrlgao do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
d.1) ndo serd aceita certiddo simplificada de arquivamento no cartono de Reglstros de Pessoas
Juridicas;
e) decreto de autorizagao, em se tratando de empresa ou soczedade estrangelra em funcmnamento no
Pais, e o ato de registro ou autorizagéo para funcionamento expedido pelo orgao competenie quando
a atividade assim exigir. :
17.2.2 A REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA devera ser comprovada com 0s segumtes
documentos:

a) provadei mscrlgao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF
b) prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual, distrital ou municipal, se houver, relahva
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compatlvel com o objeto desta
CONCORRENCIA PUBLICA,;
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c) Certiddao Conjunta Negativa ou Positiva com efeito de Negativa de Débitos Relativos a Tributos
Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela da Secretaria da Receita Federal do Brasil com
jurisdigao sobre o local da sede da licitante, abrangendo todos os encargos previdenciarios;

d) Certidoes Negativas de Débitos ou Positivas com Efeito de Negativas ou de Nao Contribuinte
expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado, do Distrito Federal (se for o caso) e do
Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante;

e) Certidao Negativa de Débito ou Positiva com efeito de Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

f) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);
17.2.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da
respectiva emissao, para este certame, a certidao que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislagao especifica para o respectivo documento.

17.2.2.2 Sera considerada como regular a situag&o quando estiver suspensa a exigibilidade.

17.2.3 A QUALIFICAGAO TECNICA devera ser comprovada com os seguintes documentos:

a) uma ou mais declaragdes, fornecidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem
que a licitante prestou a declarante servigos compativeis com o do objeto desta CONCORRENCIA
PUBLICA;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata o § 1°, do art. 4° da Lei n°
12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padréo - CENP, autentlcado ou, se
emitido por via eletronica, sujeito & confirmag&o no sitio eletronico do CENP.

¢).comprovante de registro ou inscrigao da licitante na entidade profissional competente: Sindicato das
Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade
- ABAP, para atendimento no art. 30, inciso |, da Lei 8.666.

17.2.4 A QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA devera ser (;omprovada com 0s seguintes
documentos:

a) Certidao Negativa de faléncia, concordata ou recuperagao 1ud|0|ai expedida pelo dlstrlbmdor (
distribuidores), ou Tribunal de Justica, da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até 30 (trinta) dias
corridos antes da data de apresentagao dos documentos de Habilitagao ou que esteja dentro do prazo
de validade expresso na propria Certid&o;

b) balango patrimonial e demonstragoes contabeis do ultimo exer(:lmo social jaexigiveis e apresentados
na.forma da lei, vedada a sua substituicao por balancetes ou balangos provisorios, podendo; ser
atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de trés (3) meses da data de apresentagao
da proposta.

b.1)Se necessaria a atualizagdo do balango e do capital social, devera ser apresentado, juntamente
com os documentos em apre¢o, 0 memorial de calculo correspondeqte.

b.2) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda néo tenha balango, devera apresentar
demonstragdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigagdes e patriménio liquido relativos a0
periodo de sua existéncia, assinado pelo administrador e responsavel contabil da licitante, com a
indicagao do seu nome e do nlimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade;

b.3) entenda-se por “na forma da lei":
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| -sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante, acompanhado de copia autenticada do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraida (art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n°486/1969);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas regidas pela Lei
n°.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande circulagdo (art. 289, caput e § 5° da Lei
n°6.404/1976);

Il - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede; caso
a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas
para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

17.2.4.1 A comprovacdo da boa situagdo financeira da licitante seré feita por meio da avaliag@o,
conforme 0 caso: _

a) do balango referido na alinea “b" do subitem 17.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicag&o das formulas a seguir, terdo
de ser maior ou igualaum (>ou=a1):

| lg= | AlivoCirculante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

8G = Ativo Total _
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

gl Ativo Circulante
o | Passivo Circulante

a.1) No caso hipotético de Ativo Circulante maior que 1 (um) e Passivo Circulante igual a 0-(zero), 0
resultado para LC seria indeterminado ou impossivel em termos matematicos. Entretanto; -um: Ativo
Circulante maior que 1 (um) e um Passivo Circulante igual a 0 (zero) indicam, em tese, boa situagao
financeira da empresa. Nesse caso em especifico, deve-se indicar os valores e proceder ao resultado
como “indefinido”, seguindo as regras matematicas;

b) das demonstragdes contabeis referidas na alinea “b.2" do subitem 17.2.4, cujo indice: de: Solvenma
obildo conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 1).

Ativo Total
| Passivo Exigivel

17.2.4.2 Os indices de que tratam as alineas “a’ e “b” do subitem 17.2.4.1 serdo calculados pela licitante
e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagao do seu
nome e do seu nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

17.2.4.3 A licitante que apresentar resultado menor que 1 (um), no célculo de qualsquer dos indices
referidos na alinea “a” ou “b”, do subitem 17.2.4.1, devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de
que possui capital social minimo ou patrimnio liquido minimo equivalente ao valor I|C|tad0 assim
entendido o valor maximo do contrato. (Artigo 31, §3°, Lei 8.666/93) by
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17.2.4.4 Os documentos de que tratam as alineas “b" e “b.1" do subitem 17.2.4 deverdo estar assinados
pelo responsavel pela contabilidade da licitante, com a indicagdo do seu nome e do nimero de registro
no Conselho Regional de Contabilidade.

17.3 DEMAIS DECLARAGOES

a) declaragdo de que nao utiliza mao de obra direta ou indireta de menores de 18(dezoito) anos para a
realizagao de trabalhos noturnos, perigosos ou insalubre, bem como néo utiliza, para qualquer trabalho,
mao de obra direta ou indireta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condigdo de aprendiz, a
partir de 14 (quatorze) anos, (conforme inciso V do art. 27 da Lei Federal n® 8.666/93), nos termos do
Anexo V| deste Edital;

b) declaragao, sob as penas da lei, da superveniéncia de fato impeditivo, para sua habilitagdo, nos
termos do Anexo VIl deste Edital.

c) no caso de agéncia que nao tenha sede, escritorio ou sucursal em GRANJA, declaragdo de que,
caso venha a constituir-se em uma das vencedoras deste certame, instalara, no prazo maximo de 30
(trinta) dias, contados da data de assinatura do contrato, a estrutura minima prevista no subitem
25.13.2.

17.4 Se a licitante tiver filial, todos os documentos de Habilitagéo deverédo estar em nome da matriz ou
da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles documentos que, por sua natureza,
comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz. '

17.5 A licitante classificada no julgamento final desta CONCORRENCIA PUBLICA que n&o apresentar
os Documentos de Habilitagao na referida sesséo sera inabilitada, exceto diante da ocorréncia de que
trata o subitem 18.1.1.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO . |

18.1 A CPL analisaréd os documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas todas as licitantes que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagao exigidos neste Edital e em seus anexos.
18.1.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a CPL reabrira a fase de Habilitagdo, com nova
convocagao de todas as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apre'se’ntar 0s
respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atengéo aos principios da efi mencua e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicées preestabelecidas.

19. COMISSAO PERMANENTE DE LICITAC,‘AO (CPL)E SU BCOMISSAO TECNICA

19.1 Esta CONCORRENCIA PUBLICA sera processada e ulgada pela CPL, com excegdo da analise
e julgamento das Propostas Técnicas.

19.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo Técnica, composl‘a por 3
(trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas.

19.2.1 Um dos membros da Subcomissao ndo podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual
direto ou indireto, com os érgaos e entidades do Poder Executivo do Municipio de GRANJA.

19.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo publica, entre
0s nomes de uma relagao que tera, no minimo, 06 (seis) integrantes, 3 (trés) deles sem nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Poder Executivo do Municipio de GRANJA, todos
previamente cadastrados pelo Setor competente.
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19.3.1 A relagéo dos nomes referidos no subitem 19.3 deste Edital seré publicada pela CPL no Diario
Oficial do Municipio de GRANJA, em prazo nao inferior a 07 (sete) dias da data em que sera realizada
a sessao plblica marcada para o sorteio.

19.3.2 O sorteio sera processado pela CPL de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomiss&o Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou
nao vinculo com o Poder Executivo do Municipio de GRANJA, nos termos dos subitens 19.2.1 e 19.3.
19.3.3 A relagao prevista no subitem 19.3 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com o Poder Executivo do Municipio de GRANJA.
19.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sess@o publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéo a que se refere o subitem 19.3, mediante a
apresentagao a CPL de justificativa para a exclus@o.

19.3.5 Admitida a impugnac&o, o impugnado teré o direito de abster-se de atuar na Subcomisséo
Tecnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

19.3.6 A abstengéo do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante deciséo fundamentada
da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicagdo de nova lista, sem o
nome impugnado, respeitado o disposto neste item 19.

19.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 19.3.

19.3,6.2 S6 sera admitida nova impugnacéo a nome que vier a completar a relagéo anteriormente
publicada.

19.3.7 A sessao publica para o sorteio sera realizada apos a deciséo motlvada dai |mpugnagac1 emdata
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 19. 31ea
possibilidade de fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1 Serao realizadas sessdes publicas, de acordo com 0s procedlmentos previstos neste Edltal ena
Ieglslat;ao das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da CPL e pelos representantes das licitantes presentes.

20.1.1 A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil de credenciamento, conforme estabelecido no subitem 9.1 deste Edital.

20.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e documentos de
Habilitag@o nas sessdes publicas.

20.1.3 A CPL e a Subcomisséao Técnica, conforme o caso, cuidardo para que a interpretagéo e apllcagao
das regras estabelecidas neste Edital e em seus Anexos busquem o atingimento das finalidades da
licitagao, evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados, que nao
contribuam para assegurar a contratagéo da proposta mais vantajosa e a igualdade de oportunidade
de participagao dos interessados, nos termos do art. 3°, caput, da Lei n° 8.666/1993. :
20.1,3.1 No atendimento ao subitem 20.1.3 a CPL e a Subcomisséo Tecnica, conforme o caso, poderdo
relevar aspectos puramente formais na Proposta Técnica e da Proposta de Pregos e nos documentos
de Habilitagao apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura, a isonomia € o
carater competitivo desta CONCORRENCIA PUBLICA.
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